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Durham y el Ascenso de la Tarjeta de Besibol
Guia de la Exposicion

El tabaco Duke y el cigarrillo

Cuando James Buchannan “Buck” Duke tomoé las riendas de la tabacalera W.
Duke & Sons Tobacco en la década de 1870, queria que W. Duke & Sons
vendiera mas que Bull Durham Tobacco y llegar a ser una de las companias
de tabaco mas rentables del pais. La clave del éxito de Duke fue la
produccion de cigarrillos enrollados a maquina.

Después de la Guerra Civil, el cigarrillo aumento su popularidad en los
Estados Unidos pero ésta fue dejada atras por la picadura y los puros
durante la década de 1870. No fue antes de principios de 1880 que los
cigarrillos pre-enrollados llegaron a ser populares. Para la mitad de la
década de los 1880 la competencia en la venta de cigarrillos fue muy fuerte.

Buscando abaratar los costos, los fabricantes de cigarrillos de Virginia, John
Allen y Lewis Ginter ofrecieron una recompensa a la primera persona que
desarrollara una maquina enrolladora de cigarrillos. En 1880, el joven de 21
anos de edad James Bonsack, inventd una maquina que aun no trabajaba
bien. @ Aunque era la mejor maquina desarrollada hasta el momento,
ninguno de los principales fabricantes de cigarrillos tuvo la oportunidad de
probarla - ninguno excepto Duke, quien rent6 la maquina Bonsack en 1884.
Con la ayuda del técnico W. O’Brien y el hombre de negocios D. B. Sprouse,
W. Duke & Sons perfecciond la maquina y se volvieron expertos en su uso.
@ El rapido y econdmico proceso de produccion, le dio a Duke la ventaja
competitiva.

Las ganancias de Duke se dispararon y los competidores que habian dudado
en abandonar el enrollado manual decidieron también invertir en maquinas.
El consumismo y los precios bajos llegaron con las maquinas; se incremento
la produccion y también la competencia. Asi como surgio la competencia a
finales de la década de 1880, también surgieron la inversion en publicidad y
los métodos creativos de vender tabaco.
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Letter from James Bonsack to J.B. DuKe. (Duke University)



Marb 16the 86

Mr, D, B. Strouse,
Salem, Vau

Dear Siri=

Your favor of the 15th; inst. just receiveds We

are glad to mow that some machines are now on the way fron paris.
Send us the first two machines that are received as we need them
badly -

We will send your letter to Mr, J. B. Duke and he will advise
you in reference to takimg more out of the second lot which
you say you will receive 30 days later,

We received an invoice Sunday for 500 reels cigarette paper
end have orders out for 1500 reecls more, consequently we will
not truble you at present to obtain any for usls

We turned out last week on the four machines here about
2,600, 000 cigarettesQ What do you thing of that?

Yours truly,
W DUKE SONS & C o,

S Py hong N e

Letter from W. Duke And Sons Co. to D.B. Strouse. (Duke University)




¢Que es una tarjeta de beisbol? La tarjeta intercambiable,
la “Gardomania,” y la tarjeta de cigarrillos

Las tarjetas de béisbol de hoy tuvieron sus inicios como herramientas
publicitarias.

Después de la Guerra Civil, el béisbol se volvidé popular en pueblos y
ciudades en todo Estados Unidos. Las companias que vendian articulos
deportivos utilizaban la parte posterior de fotografias de equipos famosos
para promocionar sus productos. Estas fueron las primeras tarjetas
rudimentarias de béisbol.

La evolucion de las tarjetas de béisbol fue el resultado de varios eventos
simultaneos:

Avances en las técnicas de impresion y los métodos publicitarios
generaron las tarjetas intercambiables. Las tarjetas intercambiables eran
delgadas y tenian promociones y fotos de paisajes coloridos. Las tarjetas
de intercambio también eran distribuidas por negocios que vendian
productos de tabaco, y eran coleccionadas por sus clientes.

“Cardomania” fue una moda internacional de la era Victoriana, de
coleccionar retratos pequenos - llamados cartes de visite - que se
pegaban en albumes. Los estadounidenses coleccionaban las tarjetas
intercambiables y las pegaban en albumes. El fendmeno de la
“Cardomania” llegb a los Estados Unidos alrededor de la época en la que
las tarjetas intercambiables se estaban volviendo populares.

Las companias de tabaco ya utilizaban grandes anuncios pagados y
promociones en revistas para vender sus productos y estaban buscando
nuevos métodos. (4)

Las pequenas piezas de carton que se colocaban en las cajas de
cigarrillos para evitar que fuesen aplastados se convirtieron en el método
ideal para atraer al publico que coleccionaba estas tarjetas. El nombre de
la compania era impreso al frente, y mas adelante, en el reverso de las
tarjetas. Rapidamente, imagenes litograficas a color remplazaron estas




g Sheet. (Duke University)
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primeras tarjetas, que tenian retratos de la realeza, o dibujos de
animales, naturaleza, lugares famosos, “chicas bonitas,” héroes militares
y especialmente deportistas.

e Durante esta época, la Liga Nacional celebra su primera década.

La creciente popularidad del béisbol llevo a muchos fabricantes a incluir a
los jugadores entre los deportistas en las tarjetas de cigarrillos. Algunos
incluian solo jugadores de béisbol. Asi nacio la tarjeta de béisbol.

Competencia, tarjetas de tabaco y el tabaco americano

Se produjeron millones de tarjetas de béisbol como resultado de las guerras
en el mercado del cigarrillo entre 1886 y 1890.

Mientras que Duke terminaba de desarrollar la maquina de enrollar
cigarrillos, se intensificd la competencia en la industria del tabaco
impulsando la produccion de tarjetas que se insertaban en los paquetes de
cigarrillos. @ En 1886, las cinco empresas principales, conocidas como “Big

Five”, producian la mayor cantidad de cigarrillos: W. Duke & Sons, Allen &
Ginter, Kimball, Goodwin and Kinney. A pesar de que los “Big Five”
producian tarjetas, los dos juegos mas grandes eran el de los actores y
actrices de Duke y el juego de béisbol de Goodwin. Cada uno de estos
juegos eran mas de 2,000 tarjetas.

Ser parte del ‘Big Five” no era suficiente para satisfacer la ambicion de Buck
Duke. El equipo de publicidad de Duke, el cual incluia a Edward Small,
estaba determinado a reinventar la publicidad del tabaco y derrotar a la
competencia, especialmente a Bull Durham. Small habia sido uno de los
primeros, si no el primero, en asegurar los derechos de imagen de una
celebridad. Este hecho se convirtio en una pieza fundamental en el ambito
publicitario, especialmente en la publicidad de deportes y tarjetas de
béisbol. La inversidn monetaria en publicidad realizada por Duke, impuls6
las inversiones de la competencia en estos campos. Esta campana
publicitaria dio lugar a un sinnimero de productos. Sin embargo, nada ha
durado mas en la imaginacion americana como las tarjetas que se
insertaban en los paquetes de cigarrillos.
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Album Page Containing Duke’s Cameo Cigarettes Insert Cards. (Duke University)
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Letter to W. Duke And Sons Co. on Bonsack Machine Co. Letterhead. (Duke University)
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SerrEMBER 18, 1009 SPORTING LIFE

Absolutel
- Free!

Handsomely lithographed pic-

tures in colors of famous profes-
sional baseball players in themajor
leagues, now in all 5¢c packages of

SWEET CAPORAL
PIEDMONT

sdvsnsleﬂ

Cigarettes

Every baseball enthusiast in the
United States should secure this
supcrb series of pictures. Start
collecting today.
The American
Tobacco Company

September, 1909 American Tobacco Company Advertisement for Insert Cards found in Sporting Life. (t206resource.com)



En unos anos, W. Duke & Sons obtuvo rendimientos lo suficientemente
grandes para liderar la industria. En 1890, Duke liderd la consolidacion de
importantes firmas de tabaco en Estados Unidos en la American Tobacco
Company (ATC). Al comienzo del nuevo siglo, ATC compraba mas y mas
empresas pequenas y se concentrd en consolidar el mercado europeo. El
apogeo de las tarjetas parecia haber pasado, junto con la intensa

competencia que las guerras del cigarrillo habian suscitado en los anos 1880s.

Desconfianza: Sherman Act y la serie T206

Al principio del siglo XX, Estados Unidos estaba loco por el béisbol y para
1909, el béisbol era el deporte mas popular en el pais.

Sin embargo a principios del siglo XX, con la caida de la guerra de los
cigarrillos, solo unos pocos juegos de tarjetas, postales y juegos de cartas se
encontraban en el mercado. No se estaba produciendo un juego de tarjetas
gue capturara la imaginacion y el amor del publico por el béisbol, como el
intercambio y las tarjetas que hubo en los 1880s.

Mientras tanto el imperio de tabaco de Duke, estaba en peligro. En 1900 el
Gobierno de EE.UU. llevo a ATC a la Corte Suprema por violar la ley “Sherman
Antitrust Act”. La ley se habia aprobado para romper monopolios, empresas
que eran tan grandes que sofocaban a la competencia para subir los
precios.

La popularidad del béisbol, el inevitable rompimiento de ATC, el incremento
de los aranceles del tabaco y la fluctuacion de los mercados financieros
mundiales llevaron a Duke y a ATC a invertir nuevamente en publicidad con
tarjetas de béisbol. Esto llevo a la produccion del famoso juego T206, que
incluye la tarjeta de béisbol mas famosa: la T206 Honus Wagner.

El juego de tarjetas de litografias a color T206 fue distribuido a través de 16
marcas en 3 series lanzadas en un periodo de dos anos. Las tarjetas las
metian dentro de las cajetillas de cigarrillos, en un lado tenian la litografia a
color del jugador de béisbol y en el otro la marca de cigarrillos en donde la
habian distribuido.




WAGNER ,' PITTSBURG



Los historiadores y coleccionistas no saben exactamente cuantas tarjetas se
produjeron, pero se estiman que fueron millones. Las tarjetas se imprimieron
en la American Lithographic Company en Park Avenue en la ciudad de Nueva
York y se distribuian desde alli a todas las fabricas productoras de cigarrillos,
quienes las insertaban en sus paquetes. Miles de tarjetas fueron
distribuidas desde la Fabrica No 42, la fabrica Liggett & Myers que se
encontraba entre las calles Duke y Main en Durham. @@

Para 1911 la decision del Tribunal Supremo estaba por tomarse, y la
disolucion de la ATC era inminente. Muchas de las tarjetas se distribuyeron
de otras fabricas a la Fabrica No 42, quien distribuyd muchas de las ultimas
tarjetas de la serie T206.

Legado: Duke, Durham y la Industria Millonaria de
Tarjetas de Beisbol

La popularidad del juego de tarjetas T206 producida por la American
Tobacco Company (ATC), inspird a los productores de dulces, chicles y otras
companias de tabaco a producir sus propias tarjetas. Entre los anos de
1909 y el principio de la primera guerra mundial se vio un exceso de
produccion de tarjetas y otras promociones. ATC produjo varios juegos de
tarjetas que incluyen el T205 y el T207 en 1911.

En noviembre 16, 1911, la ATC fue formalmente diluida después que la Corte
Suprema dictaminara que estaba “restringiendo el comercio e intentando
monopolizar el mercado”. Este dictamen hizo que se transfirieran varias de
las marcas de la ATC al poder de varias empresas pequenas.

Después de la disolucion de la ATC, las tarjetas que venian en los paquetes
de cigarrillos se disminuyeron. Esto se debid en parte a la critica del
gobierno federal a la publicidad que se les estaba haciendo a los ninos,
como parte de una campana “anti-engano” que surgio después de 1911,y
finalmente a la escases de papel que hubo durante la primera guerra
mundial. La produccion de tarjetas se vio a afectada, y nunca mas se volvio
a ver una produccion nacional significante para la promocion de cigarrillos.




1909-1911 American Tobacco T206 Insert Cards, Various Players. (curator’s collection)
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1909-1911 American Tobacco T206 Insert Cards, Various Players. (curator’s collection)
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Piedmont Cigarettes Inset Card Reverse
Advertising from Factory 42, Durham.



A pesar de que la participacion de la American Tobacco en la historia de las
tarjetas de béisbol termina con el dictamen de 1911, la influencia de los
juegos de tarjetas que ellos crearon es aparente en las que produjeron las
companias de dulces y chicles en el resto del siglo. Estos productos fueron
vendidos tal como el tabaco y fueron especificamente comercializados a los
NiNos.

Para el momento que el famoso juego de tarjetas Topps de 1952 se emitiera
(el cual inspird una emision de tarjetas nostalgicas en los 1980s) la
impresion, distribucion, contratacion y los derechos de autor utilizados ya
estarian formalizados gracias a la influencia y las emisiones que hicieron las
empresas tabacaleras, Buck Duke y el tabaco de Durham.
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T210 Jud Hyames, Wilmington Sailors
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H.H. Hoffman, Raleigh Red Birds. (t209-Contentnea.com)



WALSH, GREENSBORO..

Red Walsh, Greensboro Champs. (1209-Contentnea.com)
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Title Page for The American Card Catalog. (1209-Contentnea.com)



. Liggett and Myers Tobacco C'onipany
Hame of Cthterﬁe!d Clgarettes- ‘They Satisfy’’

Liggett & Myers Factory 42. (burham Public Library)



